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Life Is Pretty Good 
How happy are you with life today? 
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Materially Better Off Than Ever 
Items personally have 
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The Future’s Pretty Bright 
Description of perceived future for young people in Australia 
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But Need For Stress Relief Is Up 
“I strongly feel the need to reduce stress” 
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The Importance Of Family
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Parents Are The Most Admired 
Top three most admired people 

66 

52 

22 

20 

14 

8

7

6

5

4

3 

My mother 

My father 

Siblings 

My friend 

Grandparent 

Aunt 

Other sports person 

Other relative 

Other singers 

Teacher 

Other actors 

% 10­17 year olds 
Spontaneous



% Parents With Children <18 at home 

Married Now 

W/S/D 
Single 

De­Facto 

61  55  57  57  55  51  52  51 

10  8  9  8  7  7  8 

9  11  12  14  12  13  16 
16  16  18 

11  13  14  13  12  15  14 

7  11  8  9 

63  62 

10  9  7 

11 
15 14 

7 6  7  7  10  9 

1998  1999  2000  2001  2002  2003  2004  2005  2006  2007 

Marital Status 

Re­ Married 

Changing Family Homes 

Copyright.  Not to be reproduced in whole or in part without the express permission of Quantum Market Research Pty Ltd  SCAN 
Australia 
TM 

SCAN 
Australia 
TM



Copyright.  Not to be reproduced in whole or in part without the express permission of Quantum Market Research Pty Ltd 

10 

20 

30 

40 

50 

1992  1995  1997  1999  2001  2003  2005  2007 

Seeking Re­Connection With Parents 
“Things would like to change about their family” 

Do More Things 
With Parents 
Have More 
Freedom 

% 10­17 year olds



% Parents 2008 

Clearly Agree 

Clearly Disagree 

... And The Parent’s Agree 

26 

18 
9 

52 

“I wish I could spend fewer hours at work 
& more time parenting” 

Copyright.  Not to be reproduced in whole or in part without the express permission of Quantum Market Research Pty Ltd  SCAN 
Australia 
TM 

SCAN 
Australia 
TM



Copyright.  Not to be reproduced in whole or in part without the express permission of Quantum Market Research Pty Ltd 

22  28  29 
49  38 

54  62 
39 

54 

75  68  64 
45  54  35  15 

25 

2  3  7  6  8  11  23  36  40 

6 

Parents  Doctors  Police  Friends  Teachers  Gov. 
Help 
Lines 

Gov. Info. Religious 
Leaders 

Net Info. 

Parents Are ‘Real’ & Trusted 
Level of confidence in different institutions/people 

A lot 

Some 

Little/None 

% 10­17 year olds



Copyright.  Not to be reproduced in whole or in part without the express permission of Quantum Market Research Pty Ltd 

They Don’t Get Told Everything ... 
“How much do you tell your parents?” 
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But They’re Supposed To Understand ... 
How much do you think your parents understand you? 
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The Importance Of Friends
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Less Homework, More Leisure Time 
Mean hours spent on homework typical school night 
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More Time For Friends 
Leisure activities done in past month 
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Friends Are Increasingly Important 
Importance of friends 
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Explosion Of Un­moderated Social Networking 
Items personally have/use 
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Changing Relationships 
With ‘The System’
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Risk Predisposition 
“I like to take risks” 
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...And Still Look Up To The Family 
Top three most admired people 
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A Social Lightening Rod 

“youre a legend corey! 
have a sense of humour people! ;&#93” 

“Mum's got a new boyfriend 
Dad's in China 
and noone id giving a rats about Corey. 
Corey has found a way to be noticed.” 

“what a muppet!”
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Key Findings 
Life’s Good & The Future’s Bright 

But the need for stress relief is up 
Family Is Changing But Is Still Central 

Children & Parents want more time together 
Children think parents ‘Know’ & ‘Understand’ 
But Parents want help 

Friends Growing Importance (Filling the family gap) 
Explosion of un­moderated social networking 

Changing Relationships With ‘The System’ 
Trend to Risk Taking & illegal behaviour 
Risk Seekers reduced confidence in Institutions 
BUT still look to, and trust their parents 

An Opportunity 
Educate, Help, & Empower Parents
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Secret Kids Business
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